
SUCCESS STORY

Von Excel 
zur Echtzeit- 
Analyse:              
Wie jpc seine 
Ads-Daten 
zukunfts-  
sicher macht.
Mit Data Analytics 
zu zentralen, sicheren 
und skalierbaren 
Auswertungen aller 
Werbekampagnen.

https://www.mac-its.com/e-commerce-loesungen/it-services-fuer-e-commerce/data-analytics/


  

Durch die API zu Google Ads und Microsoft Ads erfolgt eine 	

automatisierte Datensynchronisation. Eine sichere Authentifizierung 

schützt Zugangsdaten, während eine zentrale Datenbank alle       

relevanten Informationen speichert. Ein benutzerfreundliches 	

Dashboard visualisiert die wichtigsten KPIs und erlaubt tiefgehende 

Analysen durch Filteroptionen. Die Integration gewährleistet eine 

DSGVO-konforme Verarbeitung der Daten und bietet eine sichere, 

effiziente Lösung zur Optimierung von Werbekampagnen.

Die 1973 gegründete jpc-Schallplatten-Versandhandelsgesellschaft 

mbH ist ein deutscher Versandhändler für Musikmedien mit Sitz in 

Georgsmarienhütte. 

Der Name jpc steht dabei für „jazz-pop-classic“. Das Unternehmen 

zählt zu den führenden Anbietern klassischer Musik in Europa. 

Neben dem Hauptshop jpc.de betreibt das Unternehmen auch 

lesen.de und WOM – World of Music. Das Sortiment umfasst CDs, 

LPs, DVDs, Bücher und vieles mehr.

DAS UNTERNEHMEN.

Automatisierte Datenintegration 
für mehr Überblick und Effizienz. 

jpc-Schallplatten-                          
Versandhandelsgesellschaft mbH.

DIE LÖSUNG.

„Schon immer wollten wir die Daten aus unseren unterschiedlichen 

Ads-Konten (Google, Microsoft) an einer einzigen, gemeinsamen Stelle 

auswertbar machen. Das hatten wir zwar früher auch schon, da 

waren es allerdings Excel-Tabellen, in die Tag für Tag, Monat für Monat, 

Jahr für Jahr mühsam Daten aus den unterschiedlichen Quellen per 

Copy and Paste eigefügt wurden. Ein irrer manueller Aufwand. Jetzt 

läuft alles, was wir brauchen, automatisch in unser Datawarehouse 

und kann anschließend in Power BI dargestellt werden.“

Die Integration von Microsoft Ads und Google Ads ermöglicht eine 

zentrale Analyse der Kampagnendaten zur besseren Bewertung der 

Rentabilität. Marketing-Manager:innen können automatisiert Daten 

aus beiden Plattformen abrufen und so die Performance ihrer   

Werbekampagnen optimieren. 

Ein sicheres Analysetool sorgt für regelmäßige Aktualisierung und 

eine übersichtliche Darstellung relevanter KPIs wie Clicks, Impressions 

und CPC. Filteroptionen nach Region, Zielgruppe und Anzeigentyp 

ermöglichen detaillierte Einblicke.

DAS PROJEKT.

Markus Müller,                              
Marketing Manager, jpc:

Kampagnendaten effizient analysieren 
– über alle Plattformen hinweg.

DAS ERGEBNIS.


